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MOM – Media Ownership Monitor
www.mom-rsf.org

http://www.mom-rsf.org


http://quemcontrolaamidia.org.br

http://quemcontrolaamidia.org.br


Indicadores de risco à pluralidade da 
mídia



Poder da mídia

• Concentração da audiência e da propriedade

• Alianças dos grandes conglomerados de mídia
com outros grupos econômicos e políticos

• Mídia alternativa e os novos monopólios
digitais







Concentração da audiência

• Concentração de audiência dos quatro maiores
proprietários de cada tipo de mídia.

• Risco alto: caso dentro de um país os 4 principais
proprietários (Top4) tenham uma participação de 
audiência superior a 50%.

- TV: 71,1%
- Mídia impressa: 50,42%
- Online: 58,75%
- Rádio: 20,70%
- Média: 50.11%









































http://monopoliosdigitais.com.br

http://monopoliosdigitais.com.br

